casc in Kooperation mit

---- bedarfsorientiert nutzen stiften karrieren fordern campus ESB Business School Reutlingen

attraktive studienorte einen schritt voraus advanced Knowledge Foundation
studies und der
center Universtitat der Bundeswehr Miinchen

Mini-MBA (Modulstudium)

Prof. Stefan E. Busch
ESB Business School Reutlingen

Martina Hucl

casc—campus advanced studies center
Universitat der Bundeswehr Miinchen
85577 Neubiberg

Tel.: +4989 6004 -22 25

E-Mail: martina.hucl@casc.de

www.casc.de

Ein Kooperationsprojekt von:

r P Knowledge Foundation . o C Ty
‘ P @ Reutlingen University — Universitdt j‘} Miinchen
BUSINESS SCHOOL g

casc

Das Weiterbildungsinstitut der Universitat der Bundeswehr Miinchen.



campus

advanced
studies
center

--- lebensbegleitendes lernen aktuelle inhalte

praxisnah und wissenschaftlich fundiert

Der karrierebegleitende Mini-MBA in der Fachrichtung International Marketing
and Sales wendet sich an Manager und Fithrungsnachwuchskrafte, die sich
gezielt und fundiert auf eine Fihrungsaufgabe im internationalen Marketing
oder Vertrieb vorbereiten wollen. Aufbauend auf den Grundlagen des Marke-
ting und des Vertriebs wird so Know-How fiir eine erfolgreiche Tatigkeit z.B.
im Produkt-, Marketing- und Vetriebsmanagement eines international tatigen
Unternehmens im Konsum- oder Investitionsgliterbereich vermittelt.

Die Ausbildung erfolgt durch erfahrene Professoren und hochrangige Praxis-
vertreter mit langjahriger Managementerfahrung. Fiir die Qualitat der Aus-

bildung stehen die beiden Partner des Modulstudiums: Die Universitat der
Bundeswehr Miinchen sorgt mit ihrer wissenschaftlichen Reputation fir eine
akademische Fundierung, die ESB Business School mit ihren Top-Rankings fuir
die Praxisnahe des Programms.

Mit dem Mini-MBA wird die neueste Entwicklung in der wissenschaftlichen
Weiterbildung, das Modulstudium, aufgegriffen. Die Module sind Bestandteil
des von ACQUIN akkreditierten MBA-Studiengangs International Manage-
ment und auf der Basis des ECTS-Leistungspunktesystems jederzeit auf diesen
anrechenbar. Dadurch ist eine hohe Flexibilitat und Anschlussfahigkeit fiir die
Teilnehmer gewahrleistet.

Financial Accounting

Cost and Management Accounting
Marketing Management

International Marketing Management
International Key Account Management
International Product Management
International Technology Management

Weitere Informationen finden Sie unter

fiihrungsqualitdten vermitteln exzellente lehre
heute fiir morgen lernen

streben nach perfektion

16 Monate, Programmstart jahrlich am 1. April. Eine flexible
zeitliche Gestaltung ist bei entsprechender GruppengréRe moglich.

2 Fernstudienmodule (je 2 Wochenendprasenzen, 8 Wochen medial
unterstiitzte Selbstlernphase)

2 Prasenzstudienmodule (je 8 Tage Prasenzunterricht, begleitende
Selbstlernphase)

1 Vertiefungsmodul (9 Tage Prasenzunterricht, begleitende
Selbstlernphase)

Miinchen, Reutlingen, Hamburg

Umfassende und systematische Vorbereitung auf eine Flihrungsaufgabe
im internationalen Marketing and Sales

Medial unterstiitztes Fernlernen mit Prasenzanteilen
Prasenzunterricht mit praxisorientierter Projektarbeit, Business Cases

Erfahrene Professoren und hochrangige Praxisvertreter mit langjahriger
Managementerfahrung

Schriftliche Priifungen
Fallbearbeitungen mit Prasentation

Zertifikat
28 ECTS-Leistungspunkte

Abgeschlossenes Hochschulstudium
Mindestens 2 Jahre Berufserfahrung

6.800,- Euro



